Meike Ofele

Text + Konzept




seit 10/2023

06/2018 - 09/2023

11/2017 - 05/2018

07/2017 -09/2017

10/2012 - 06/2017

02/2011 -09/2012

09/2010-12/2010

04/2008 - 06/2010

10/2005 - 03/2008

Selbststandige Texterin, Lektorin und Sprecherin

Senior-Texterin + Team Lead
Palmer Hargreaves, Koln

Senior-Texterin
The&Partnership, Kéln

Senior-Texterin
Saatchi & Saatchi, Dusseldorf

Texterin | Senior-Texterin
BUTTER., Dusseldorf

Texterin
Wunderman, Koln

Deutsch- und Englischlehrerin
Nusa Cendana International Plus School, Kupang (Indonesien)

Junior-Texterin | Texterin

BMZ | Saatchi & Saatchi, Dusseldorf . ..
Meike Ofele (geb. Clemens)

Text-Trainee | Junior-Texterin Unterheide 11
FSW DialogOne GmbH, Kéln 51491 Overath

Tel.: 01774881815

www.meikeoefele.de
E-Mail: hallo@meikeoefele.de




STUDIUM

2002 - 2005 Literary, Cultural and Media Studies
(Hauptfacher: Englisch, Spanisch)
Universitat Siegen

2000 -2002 Europaische Ethnologie,
Medienwissenschaft,
Grafik und Malerei
Philipps-Universitat Marburg

AUSBILDUNG

2024 Sprecher-Ausbildung
Sprecher-Akademie

2005 -2007 Traineeship Text

KOMPETENZEN

* Text, Konzept, Lektorat, Ubersetzung (E> D)
* Stimme fur Werbung, Imagefilm, Horbuch, Doku, Voice-over u. v.m.
(mit eigener Sprecherkabine)

FSW DialogOne GmbH, Koln
SPRACHEN

* Deutsch (Muttersprache)

* Englisch (flieBend)

* Spanisch (gut)

* Franzésisch (Grundkenntnisse)
* |talienisch (Grundkenntnisse)

* Indonesisch (Grundkenntnisse)
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Kampagnen



Kampagne ,,WORK BETTER* Online-Banner

Kunde: EIZO
Agentur: BUTTER.

Aufgabe: Entwicklung einer neuen Kampagne fur die
gesamte Produktrange

Umsetzung:

Ob hochauflosender Monitor mit perfekter
Farbverbindlichkeit oder energiesparender Office-LCD
mit 5-Jahres-Garantie — die Kampagne ,WORK BETTER*
fasst mit einer einfachen Formel zusammen, warum
EIZO fur jeden Anwender die richtige Wahl ist:
CHOOSE EIZO - WORK BETTER.

Ein variabler Mittelteil macht aus dieser simplen Regel
einen eingangigen Dreiklang, der es erlaubt, die
Kampagne je nach Monitormodell und USP immer
wieder neu zu spielen. Und das in den verschiedensten
On- und Offline-Formaten.

EIZO ECOVIEW-LCDs MIT
ENERGIESPARENDEN
FUNKTIONEN.




Anzeigen

Der neve EIZO EV2750 im stylischen Full Flat Design.

Ob in elegantem Schwarz oder als edles Highlight in Weif}: Der EV2750 Uberzeugt auer durch
seine beeindruckende Bildqualitat vor allem durch sein Design. Der extrem schmale Gehduserahmen
und ssine den 27-26ller zu hien Hingucker und lassen
dabei jede Menge Platz fur allthre Ideen. Bringen auch Sie lhren Sfil zom Ausdruck. Und das mit

5 Johren Garanfie. www.eizo.de/ev2750

Jeotat eintauchen in die ColorEdge-Well. Mit dem neuen 27°-Monitor CS270 von EIZO.
Entscheiden Sie sich f0r den C5270 und bearbeiten Sie Bilder und Fotografien wie ein Profi
Denn der 27*Monitor mit 2.560  1.440 Pixeln kombinien! einen grofien Farbroum mit
hachstor i Und unsere ouB he 5-Jahres-Garanlie mach! o5
perfekd. Mehr Infos unter eizo de/cs270

Die EIZO EcoView-LCDs mit energiesparenden Funktionen.

Entscheiden Sie sich fir einen EIZO EcoView-Monitor und profitieren Sie von
erstklossiger Bildqualitat, hoher Blickwinkelstabilit, hervorragender
Ergonomie und sinkenden Energiekosten dank innovativer EcoView-Funktionen.

Mehr Infos unter www.eizo.de/fexscan

FeEzo

CHOOSE

(EI1ZO

EXPAND

YOUR
| COLOR

EIZO FlexScan-Monitore mit finf Jahren Garantie.

Enischeiden Sie sich fir einen Monitor von EIZO und profifieren Sie
von seiner besonderen Zuverlassigkeit. Donk hachster Produkiqualitar
und der extralangen Garantie mit Vor-Ort-Austauschservice genielen

Sie absolute herheit. Mehr Infos unter www.eizo.de/flexscan

EIZO ColorEdge-Monitore mit hichster Farbverbindlichkeit

fir kreative Anwender. Wenn Sie sich fir einen £120 ColorEdge-LCD
entscheiden, entscheiden Sie sich fur absolute Farbverbindlichkeil, detail-
genave Darstellung und bis zu eine Milliarde Farben. Und damit fir bessere

Ergebnisse. Mehr Infos unter www.eizo.de/coloredge




In den folgenden Jahren haben .
irdi i GET FUTURE - \ e

wir cie Rampagne m viele TECHNOIOGY g I , ETYOURMMUNIIRE | - ox SR © o

Motive erweitert. ! e CONTENTHIR® : e

Der Claim ,,CHOQOSE EIZO,
WORK BETTER® blieb noch Uber
die Kampagne hinaus bestehen.

AVAC

/CHOOSE
FlexScan LCDs |




Kampagne ,,Bewerber

Kunde: EIZO
Agentur: BUTTER.

Aufgabe: Entwicklung der Einfuhrungskampagne flr den neuen

Office-Monitor EV2456

Umsetzung:

Mit seiner erstklassigen Qualitat, dem schicken Design und den
cleveren Energiespar-Features spricht der EV2456 eigentlich fur
sich selbst. Also lassen wir ihn doch genau das tun:

In einer aussagekraftigen Bewerbung stellt sich ,,der Neue“ mit all
seinen Starken und Skills selbst vor, sodass jeder Buro-Anwender
ihn sofort fest ein- bzw. aufstellen mochte.

Auszeichnung:

Das Online-Nachrichtenmagazin derStandard.at kirte die
Kampagne mit der EtatMaus zur besten Online-Kampagne des

Monats Januar 2017.

Banner

|
“ BRAUCHEN SIE
-1 ]

VERSTARKUNG?

Ich,
hochqualifizierte
Birofachkraft mit
IT-Background,

... suche
spannende neue
Festaufstellung.

Meine

EV2456 vollstdndige
Bewerbung

finden Sie hier.

Und gewinnen
kdnnen Sie

EV2456

mich auch.

afs[




Microsite

Mein Auftreten ist stets elegant und stilvoll.

+ EINSATZGEBIETE + ALLE MONITORE + SUPPORT & SERVICE + PRAXISWISSEN + EIZO KAUFEN

= i
Am besten stelle ich mich erst mal kurz vor: N. E\
Mein Name ist EV2456.

Attraktives Ultra-Slim-Design
Die Ultra-Slim-Monitore

begeistern mit ihrem nur 1T mm
Ich bin der neue Ulira-Slim-Monitor von EIZO und biete lhnen breiten Gehé&userahmen.
hervorragende Bildqualitdt, clevere EcoView-Funktionen und einen o o !
nur 1 mm breiten Gehé&userahmen. Lernen Sie jetzt meine Stérken Damit eignen sie sich nicht nur
kennen. hervorragend fir Mehrschirm-

installationen, sondern sehen

Zur Bewerbung Zum Gewinnspiel Suchinaeh hervorrcgend T

N lch bin besonders flexibel.

Ich prasentiere jedes Thema
klar und begeisternd.

Individueller Komfort
Der neve FlexStand4-Monitorfuf ist

Erstklassige Darstellung auBergewshnlich ergonomisch und

Dank innovativer IPS-Technologie bieten die erméglicht es lhnen, den Bildschirm

Ultra-Slim-Monitore von EIZO eine heraus- gemaf lhren individuellen Anforder-

ragende Bildqualitat. Ihre farbbrillanten IPS- ungen einzustellen. Sie kénnen ihn |
Panels mit 178° Blickwinkelstabilitat und schwenken, um 5° vor- oder um 35° -
sparsamem LED-Backlight machen die Arbeit zuriickneigen, bis auf Schreibtisch- N
zum Vergniigen — egal, ob Sie Texte lesen, niveau absenken und um 158,6 mm

Tabellen bearbeiten oder Bilder betrachten. hohenverstellen. AuBerdem ist das

Display um 90° ins Portrait-Format

kippbar. \




Webtrailer @

& ezo
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Und er ist echt
schick fir einen Oko

=,

G

Der Neue
ist echt vielseitig._

=

Brauchen
auch Sie
Verstarkung?_

-

N

@ ElZzO

Ja! Und er

macht einen

richtig guten
Job.

Meine
vollstdndige
B Bewerbung

CHOOSE EIZO. WORK BETTER.

s finden Sie hier.

\,'/ ElZzO



Mailing

BEWERBUNG

ALS IT-BUROFACHKRAFT

WORK BETTER.

M fliche Ben

20 FU24S6

E120 Eurgpe Ombtl

UBER MICH

VOLLSTANDIGER NAME

GEBURTSJAHR UND -ORT

EV2456

GESCHWISTER

HOBBYS

SPRACHEN

Ausdaver (5 Jahre garantiert) |
Vielseitigkeit | Belastbarkeit | Teamgeist

24,1"- LCD mit IPS-Technik und einer
Aufidsung von 1.920 x 1.200 Pixeln
fiir hervorragende Bildqualitat

Ulira-Slim-Design mit nur
1 mm breitem Gehéuserahmen

EcoView-Features fir maximales Energie-
sparen und optimale Ergonomie

Lautsprecher und Kopfhareranschluss
Anschlussvielfalt dank DisplayPort-, HDMI-,

DVI-D und DSub-Eingang fir Digital- und
Analog-Anschluss

Anzeige

FESTAUFSTELLUNG | &

GESUCHT.

CHOOSE ME. WORK BETTER.
MIT DEN NEUEN OFFICE-MONITOREN VON EIZO.
Ich, hochqualifizierte Birofachkraft mit IT-Background, suche neve

Herausforderung. Mein Name ist EV2456 und ich bin ein echter Teamplayer.
Dariiber hinaus bin ich sehr zuverl&ssig, kann mich neven Situationen
schnell anpassen und lege besonderen Werl auf ein gepflegtes Auferes 13

A\

Meine vollstandige Bewerbung finden Sie hier: www.eizo.de /bewerber

€ omce



Kampagne
»,Meister der Details*

Kunde: Museum Kunstpalast,
Agentur: BUTTER.

Aufgabe: Entwicklung der
Kampagne fur die Zurbaran-
Ausstellung 2015/2016

Umsetzung:

Francisco de Zurbaran war
einer der groBen spanischen
Maler des Goldenen Zeit-
alters — bis heute bewundert
far seine herausragende
Liebe zum Detail. Und genau
die bringen die Plakate zur
Ankundigung der Zurbaran-
Ausstellung in Dusseldorf ohne
Umweg auf den Punkt.

10.10. 2015 bis 31.01. 2016

ZURBARAN

10.10. 2015 bis 31.01. 2016




Kampagne
,» Wir fahren schon mal vor*

Kunde: Lexus

Agentur: Saatchi & Saatchi

Aufgabe: Entwicklung der Hybrid-Kampagne
2009 inklusive Kampagnen-Claim und Anzeige

Umsetzung:

Wenn es um Hybridtechnologie geht, ist Lexus
der Pionier unter den Automobilherstellern.
Dass der Innovationstreiber 2009 bereits seit
vielen Jahren mit seinem Lexus Hybrid Drive
auf der Straf3e ist, kann also nicht
selbstbewusst genug kommuniziert werden.
Eine kleine Spitze gegen die Konkurrenz, die
zum Kampagnenzeitpunkt noch in den
Kinderschuhen steckt, darf an dieser Stelle
naturlich auch nicht fehlen ...

LEXUS FORUM MUSTERMANN Stuttgart will 2009, Woltsburg und Zuffenhau-

Autohaus Mustermann GmbH sen wollen 2010, Ingolstadt will anscheinend
MusterstraBBe 123 gar nicht mehr. Wir fahren seit tiber 10 Jahren.

12345 Musterstadt Erleben auch Sie schon heute, wovon andere
www.lexusforum-musterstadt.de nur reden: die einzigartig griine Hybridtechno-

logie von Lexus.
Max Mustermann Testen Sie den RX400h bei einer Probetfahrt -

Tel.: xxxx/xxxxXXXXXX jetzt in lhrem Lexus Forum Musterstadt.

Kraftstoffverbrauch in 1/100 km: innerorts 9, auBerorts 7,6, kombiniert 8; CO,-Emissionen in
g/km: kombiniert 192. Die angegebenen Werte wurden nach dem vorgeschriebenen Messver-

fahren (Richtlinie 80/1268/EWG) ermittelt.
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7% Konfigurator @) Probefahrt Broschire [ Newsletter /4 Handler finden Kontakt
9 @ A

TECHNISCHE BILDER UND
DATEN VIDEOS

Lexus LS

SELBSTBEWUSST UND ELEGANT

Héndler finden  Kontakt Q

I

ANGEBOTE v GEBRAUCHTWAGEN v SERVICE&INFO v LEXUS WELT v FINANZIERE|

=} m @ V4 Handier finden & Kontal

TAKUMI  LEISTUNGUNDDYNAMIK SICHERHETUNDUNTERHALTUNG DeGhRISCHE

BAHNBRECHEND UND FASZINIEREND 5 e

sonders eindrucksvoll prase nlimousine, die dank des auBel

bolo™Kihlergrill, der in niebedachs oit bietet. Du
3D-Software entwickeft wurde. inladende Cockpit u
ront ber > 2 1 Szene

ED-Heckleuchten verkorp

Konfigurator ~ Probefahrt  Broschire Newsletter Handlerfinden Kontakt Q.

UND TAKUMI

LEISTUNG UND
DYNAMIK

Eines der anspruchsvolisten Ziele bei der Neuentwioklung des LS bestand darin,

Handiing und Leistung zu verbesser, ohne Kompromisse in puncto Komfort

sinzugehen. Durch den Einsatz einer neuen Plattform, die bereits im Sportcoupé
Lexus LC zum Einsatz kam, haben die LS Ingenieure auch diese scheinbar
widersprchiichen Anforderungen erfit Die im Vergleich zum Vorgangermodell um
85 Milimeter veriangerte GA-L-Piattform ist die verwindungssteifste Lexus Karosserle
allér Zeiten — und damit die optimale Basis firprézises Handiing, maximale Agilitat
‘und tberzeugende Laufrune.

Angetrieben wird der neue LS von einem kraftvollen 3,5-Liter-V6-Bi-Turbo-Motor mit
3Q-Gang-Automatikgetriebe oder einem fortschittichen Mulistage-Hybridsystem, bei
dog dar leistungsstarke 3,5-Liter-VE-Benzinmotor und der hochentwickelte
ElRkiromotorMBIRBMVIBE Siulen-Aulomatikgetriebe zusammenarbelten, um ein

nogb dynamischeres Fahrerlebns zu ermdghichen.

Biéfeueste Version des VDIM Systems (Vehicie Dynamics Integrated Management]
. sorgt dafi, dass died@8iRdruckende Leistung und Dynamik des LS mit besonderer
Die fiinfte Generation der exklusiven Luxuslimousine bege Y Fahrstabiltgt und Sicherheit einhergent. Es vernetzt die elekironische
Kinlk tned Dyearil lor ahrt mit ihrem sportich-eleganten Exterieur und dem einl Brem§ftafVertsiiung, die Antriebsschiupfregelung sowie die Lenkuntersttzung ESP
Laufruhe und Fahrkomfort kombiniert wie der erste Lexus aller Zeiten durchdachten Innenraum. Der neue Lexus LS ist die zur Perfektion gereifte i d¢ifiacgotiv variablen Fahrwerk, der elekirischen Servolenkung und der varieblen
haben wir das Modell kontinuiertich weiterentwickelt und in d Kombinatior te berzeugender Leistung, luxurid Lenka NPtz g Rt stmmt 8 edaes st EAGRper 0.
vergangenen fiinf Jahren den besten LS konzipiert, den es je Komfort und kompromissioser Sicherheit. - LS 500: Kraftstoff kombiniert: 10,1 /100km, CO, kombiniert: 225 g/km

LS 500h: Kraftstoff kombiniert: 7,1-6,2 /100km, CO, kombinlert: 166-141 g/km

Agentur: The&Partnership : >




Jordan Capital

I.I- STARTSEITE UNTERNEHMEN LEISTUNGEN v FINANZBLOG KONTAKT

3

§ ANALYTISCH \
| UNABHANGIG.

IMMER FUR SIE DA.

/

—-

www.jordan-capital.com

Agentur: BUTTER.


http://www.jordan-capital.com/
http://www.jordan-capital.com/
http://www.jordan-capital.com/

2RadTRAUM

2Rod
TiﬁﬁlM BAMBUS  STAHL  CARBON  SHOP  KONTAKT
L os

Als Exot unter den Rahmenmaterialien sorgt Bambus oftmals fiir Staunen. Doch das Naturpro-

dukt iiberzeugt dank besonderer Steifigkeit durch seine effiziente Kraftiibertragung und ist noch

dazu leicht, vibrationsdémpfend und langlebig.

q

f

Erweitert wird unser Portfolio durch hochwertige Stahlrahmen. Die mechanischen Eigenschaften
dieses Materials erlauben eine besonders schlanke Bauweise, die fiir Sie in Form des zeitlos
eleganten Rahmendesigns sowie eines souverinen und gleichzeitig dynamischen Fahrverhaltens
erlebbar wird.

(. C )
Y

y

Wenn Sie sich fiir einen Carbonrahmen entscheiden, erhalten Sie ein absolutes High-End-Bike,
das Sie durch sein extrem geringes Gewicht und die unvergleichliche Performance begeistern
wird. Carbon ist das Nonplusultra der Leichtbauweise, da es extrem steif und damit effizient
sowie durch den Zusatz von Borfasern duflerst widerstandsfihig ist.

www.2radtraum.de



http://www.2radtraum.de/

Print-Anzeigen



ZWEI'HERZEN SCHLAGEN, ACH, IN SEINER BRUST: @ L exus
DER RX400h MIT LEXUS HYBRID DRIVE.

AUF DER SUCHE NACH DEM

PERFEKTEN DRIVE?

I III|H\‘H\‘Hn\|III|\H‘H\"\H|;II|\H \H‘H\|I;I‘\H‘\H‘\H|III‘\ ERLEBEN SIE DEN NEUEN RX.

HYBRIDE HOCHSTLEISTUNG: ERSTER HYBRID MIT VI2-QUALITATEN:

DER G5 450h BESCHLEUNIGT IN 59 SEKUNDEN IN DER OBERKLASSE SETZT DER LS 600h AUCH
VON 0 AUF 100 KM/H, VERBRAUCHT IM SCHNITT MIT ENORMER LAUFRUHE UND KULTIVIERTEM
ABER NUR 79 L AUF 100 KM*. STIL NEUE MASSSTABE.

N

LEXUS FORUM ESSEN Lexus Hybrid Drive: Vorhang auf far den Lexus RX 400h, der
Car Center Management GmbH als erstes von drei faszinierenden Hybridmodellen neue MaB-
Frohnhauser StraBe 50 stabe setzt. Denn der Lexus Hybrid Drive des luxuriosen SUVs
45127 Essen ermaglicht durch die Kombination von Benzintriebwerk und
2wei Elektromotoren kultivierten und kraftvollen Vortrieb, wie
Telefon: 0201/8 34 05-531 man ihn sonst nur von V8-Motoren kennt. Und das bei Ver-
Fax. 0201/83405-511 brauchs- und Emissionswerten auf Vierzylinderniveau. . 8
E-Mail: info Essen@lexus.de v . Fahrt zum Golfplalz zum reinsten Vevgnﬂgm
Web:  wwwlexusforum-essende Mehr aber den Lexus RX 400h und die weiteren Lexus Modelle nBchstas Lexis Forum len Simier v ot

erfahren Sie bei uns.

LEexaUIs ' :

Streben nach Vollendang Kraftstoffverbrauch Lexus RX 350 in /100 km: innerorts 14,3; auBerorts 84; kombiniert 10,6;
CO,-Emissionen Lexus RX 350 in g/km: kombiniert 250. Die angegebenen Werte wurden
nach dem vorgeschriebenen Messvertahren (RL 80/1268/EWG) ermittelt.

Lexus Forum Essen Lexus
Anzeige im Programmbheft der Ruhrfestspiele Anzeige in Golf-Fachzeitschrift

Agentur: Saatchi & Saatchi



MANCHE FEIERN
DIE VERGANGENHEIT.
ANDERE DIE ZUKUNFT.

DER NEUE VOLLHYBRID-SUV LEXUS RX 450h GRATULIERT AUDI ZUM100.

Kraftstoffverbrauch Lexus RX 450h in I/100 km: innerorts 6,6, auBerorts 6,0, kombiniert 6,3; CO,-Emissionen in g/km: kombiniert 148. Die ange-
gebenen Werte wurden nach dem vorgeschriebenen Messverfahren (RL 80/1268/EWG) ermittelt

Lexus
Gliickwunschanzeige 100 Jahre Audi

Agentur: Saatchi & Saatchi

Wir riskieren lieber negative
Schlagzeilen als lhre Sicherheit.

Zahlreiche und

um Toyota Fahrzeuge haben in den letzten Tagen zu
einer allgemeinen Verunsicherung gefiihrt.

Tatsache ist, dass

« bei acht Toyota Modellen in sehr seltenen Fallen
eine reibungslose Funktion des Gaspedals beein-
trichtigt sein kann,

. der

auf eine des iick
fiihren ist,

+ Toyota den Fehler identifiziert und eine sichere
Lésung zur Behebung erarbeitet hat,

+ Toyota nach Priifung dieser Lésung sofort eine
Riickrufaktion eingeleitet hat.

Umalle ititen auszuschiieen, fiihrt Toyota
eine Riickrufaktion durch. Jedes betroffene Fahr-
zeug wurde eindeutig identifiziert. Die entspre-
chenden Halter werden vom Kraftfahrt-Bundesamt
angeschrieben. Parallel werden die Toyota Partner
auf ihre Kunden zukommen, um die Reparatur
einzuleiten.

Unter www.toyota.de/rueckruf stellt Toyota
im Internet alle Informationen zur Verfiigung
Dariiber hinaus beantwortet Toyota Fragen zur
Riickrufaktion unter der zusdtzlich eingerichteten
Telefonnummer 0 22 34/102-77 77.

Toyota entschuldigt sich fir die entstandene
Verunsicherung und die mit dem Riickruf ver-
bundenen Umstande. Toyota méchte mit dem

Toyota steht fiir hischste ferung und
kompromissiose Produkt- und Servicequalitit
Deshalb hat Toyota mit Hochdruck eine Losung
erarbeitet, die ab sofort zum Einsatz kommt und die
reibungslose Funktion des Gaspedals sicherstellt

Dariiber hinaus versichert Toyota, dass die ein-
wandfreie Funktion des Gaspedals auch bei allen zur

i Toyota gen und bei
allen Probefahrt-Fahrzeugen und Gebrauchtwagen
der Toyota Partner gewshrleistet ist

p und verantwor Riick-
ruf dokumentieren, dass Qualitit und Sicherheit
mehr denn je das Denken und Handeln von Toyota
bestimmen. Jetzt und in Zukunft.

Alain Uyttenhoven
Geschiftsfiihrer Toyota Deutschland GmbH, Kgln

Toyota
Stellungnahme Ruckruf 2010

TOYOTA

toyota.de




LEXUS RX UND LEXUS NX

HYBRID
FAHRT WEITER.

Kraftvoll'und dynamisch oderlaufruhig und emissionsfrei? Entdecken
Sie die_kompromisslose Kombination scheinbarer Gegensitze in
den selbstladenden Lexus Hybrid-SUVs RX und NX. Durch das naht-
lose Zusammenspiel eines modernen Benzintriebwerks und eines
innovativen Elektromotors erleben Sie ein unvergleichliches SUV-
Fahrgefiihl - und genieBen auch kiinftig freie Fahrtin jede Stadt.

KUMM LOSS
MER FAHRE.

Das Lexus Forum Kéln wiinscht allen Jecken eine fréhliche
fiinfte Jahreszeit

> www.lexusforum-koeln.de

BIS ZU 50 % DER ZEIT ELEKTRISCH, 100 % SELBSTLADEND
>Mehr entdecken auf lexus.de/suv
{

8 25| mil. Finanzierungsrate fir den
299 € NX 300h E-FOUR
Launch Edition

LEXUS FORUM FRANKFURT  LEXUS FORUM DARMSTADT

Autohaus NIX GmbH Autohaus NIX GmbH

Hanauer LandstraBe 431 Grafenhauser StraBe 79

60314 Frankfurt 64293 Darmstadt

Tel: 06930038880 Tel: 06151130120 ( Q Le=XUIs

www.lexusforum-frankfurt.de www.lexusforum-darmstadt.de EXPERIENCE AMAZING

RX 450h: Systemleistung 230 kW (313 PS). Kraftstoffverbrauch innerorts/auBerorts/kombiniert 5,2/5,2/5,2 1/100 km,
CO,-Emissionen kombiniert 120 g/km. CO,-Effizienzklasse A+. NX 300h E-FOUR Launch Edition: Systemleistung 145 kW
(197 PS). Kraftstoffverbrauch innerorts/auBerorts/kombiniert 5,3/5,1/5,2 1/100 km, CO,-Emissionen kombiniert 121 g/km.
CO-Effizienzklasse A+. Abb. zeigt Sonderausstattungen.

‘Unser Finanzierungsangebot™* fiir den RX 450h bei gleichzeitiger Inzahlungnahme Ihres Diesel-Gebrauchtwagens: Fahrzeugpreis
(UVP%): 58.900,00 €, abzgl. Aktions-Rabatt: 534,00 €, abzgl. Umweltpramie®: 2.000,00 €, abzgl. Hybridpramie®: 3.000,00 €, Anzahlung:
10.345,95 €, einmalige Schlussrate: 32.395,00 €, shensbatrag: 43.020,05 €, Gesmtbetrag: 46.360,00

36 Monate, gebunden 2,95%, effektivi in 35 mon: 9,

fur d

, , abzgl. .000,00

8.641,99 €, einmalige Schlussral 832, 4 578 01 C Gesamlbelr ,00 €, Vertragslaufzeit:
36 Monate, gebundener Sollzins: 2 95% Hektiver Jahreszins: 2,99 %, 35 monal| Raten & 299,00 €. 3€m unverbindliches Angebot von
Lexus Financial Services (eine Geschaftsbezeichnung der Toyota Kreditbank GmbH, Toyota-Allee 5, 50858 Kaln). Nur b Inechmenden Lexus
Vertragshindlern. Entsprechende Bonitit vorausgesetzt. Das Finanzierungsangebot entspricht dem Belspml nach § 6 a Abs. 4 PAngV. *‘Unverbindliche
Preisempfehlung der Toyota Deutschland GmbH (Lexus Division), Toyota-Allee 2, SOBgB Kaln, per Dezember 2017, inkl. M gl. Uberfilhrung.
5Das Finanzierungsangebot und die Umweltpramie gelten nur bei Inzahlungnahme Ihres mindestens 4 Monate auf Sie oder ein Mit ||ed Ihres Haushalts

iesel-Gebrauchtwagens und nur bei gleichzeitiger Finanzierung des Lexus RX 450h/Lexus NX 300h E-FOUR Launch Edition bei

L zahlungnahme sowie Antrag und Genehmigung bis zum 31.03.2018. *Hybridpras
ung des jeweiligen Modells bei der Toyota Kreditbank GmbH und nur bei Kauf bzw. An

Genehmigung bis zum 31.03.2018. Individuelle Preise und Finanzangebote bei den teilnehmenden Lexus Vertragshéndlern.
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EXPERIENCE AMAZING

LB AL LU Lexus SUV-Kampagne 2018
Karnevalsanzeige 2018 Anzeige zur Einfuhrung des Diesel-Fahrverbots in

Innenstadten
Agentur: The&Partnership
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Ein agiles Reisemobil, das den Komfort eines luxuri-
Osen Liners bietet? Ein Liner, der in der Stadt keine
Platzprobleme hat? Ein Teilintegrierter, der aussieht

Modellkatalog

Niesmann+Bischoff wie ein Liner? Es gibt viele Moglichkeiten, diese vol-
lig neue Fahrzeugkategorie zu beschreiben. Und es
Smove gibt nurein einziges Modell seines Typs: den Smove.

Begleiten Sie den neuen teilintegrierten Liner auf
einem Kurzurlaub voller Spontanitdt, Freiheit, Kom-
fortund Dynamik und lassen Sie sich inspirieren - zu
Ihrer ersten Reise im Smove.

Konzept

Headline-Fuhrung
Copy

NIESMANN
BISCHOFF

Vorbei die Zeiten, in denen mit den nahenden Lich- ngen Innenstadten vollig unbeschwert. Und so soll-
tern der GroRstadt ein ungutes Gefuhl aufkam. Denn 2 es im Urlaub ja auch sein. Egal, ob in der Wildnis
dank seiner kompakten AuBenmaRe und der hervor- der im GroBstadtdschungel

ragenden Wendigkeit reist man im Smove auch in

(I

Im Vergleich zum lassischen Liner kann der Smove nicht nur durch seine kompakten Mage punkten. Er
beeindruckt auch in Sachen Aerodynamik, Handling und Geschwindigkeit Mit seinem tiefen Schwerpunkt
und der Dynamik eines Autos liegt der Smove auch in Kurven perfekt auf der StraRe. Das ideale Reisemobil
furalle, die schneller ans Ziel kommen und die Fahrt dennoch ganz entspannt genieRen wollen




Hatten wir die richtige Adresse ins Navi eingegeben, hatten wir niemals diese
schone verwinkelte Gasse entdeckt. Hier spiirt man das Lebensgefhl der Stadt,
hier trifft man ihre Bewohner, hier konnen wir es kaum erwarten, uns mitten hin-
einzustiirzen. Gut, dass der Smove auch in schmalen StraBen cool bleibt

Mit wenig Raum und viel Einfalisreichtum haben
wir for Sie ein bis ins Kleinste durchdachtes Bad
kreiert, das selbst uns immer wieder zum Stau-
nen bringt. Waschtisch, Toilette, Dusche, Handtuch-
halter, Spiegel, Regal, Heizung, Sitzgelegenheit,
Ablagen - alles hat hier Platz. Und Sie natorlich auch.

vorderen Bereich des Smove noch ein wenig warm tanzen

Das Bad Ihres Smove bietet mehr Platz und Moglichkeiten, als man es in einem
so kompakten Reisemobil vermuten wiirde. Und jede Menge Clous, die den Raum
zu einem echten Verwandlungsktnstler machen. Samtliche Komponenten
wurden natirlich aus hochwertigen Materialien gefertigt, die nicht nur optisch
Uberzeugen, sondern auch besonders strapazierfahig sind und von der effekt-
vollen Hinterleuchtung der Duscharmatur optimal in Szene gesetzt werden.

Das drehbare Eckwaschbecken verschwindet bei
Bedarf komplettin der Wand und macht dabei
Platz fur die gro&te Dusche dieser Fahrzeugklas-
se. So geniefen Sie beim Duschen extraviel Be-
wegungsfreiheit und schtzen Waschtisch und

Spiegel gleichzeitig vor Wasserspritzern

Genug rumgehangen. Vor der Tir wartet der angesagteste Club der Stadt und im Kleiderschrank im Schiaf-
zimmer mehrere Outfits auf ihren Einsatz. Nach dem Styling im Bad ist noch Zeit, da kann man sich im

Wo konnte man besser entspannen als im geraumigen Wohnbereich des Smove? Also erst mal frischen
Kaffee kochen, dann Spalbecken und Gasherd unter der schicken Blende verschwinden lassen und nichts
wie ab aufs Sofa. Eine Auszeit ganz nach unserem Geschmack. Genau wie die gematlichen Polster und Kissen,
die wir uns selbst ausgesucht und zusammengestellt haben



Wir hatten noch stundenlang weitertanzen konnen - aber die Aussicht auf diese
Aussicht war einfach zu verlockend. Uber uns funkelt die MilchstraRe, unter uns
bildet komfortabler Kaltschaum die optimale Grundlage fur eine erholsame
Nacht. Und wer nicht gleich einschlafen kann oder will, zahlt einfach statt
Schafchen mal Sternschnuppen

VOR DEM FRUHSTUCK NOCH SCHNELL DIE BRETTCHEN SPULEN.

Es geht doch nichts tber eine kalte Dusche am Morgen. AuBer einer heiBen, nachdem man im kihlen
Salzwasser war. Gut, dass wir mit dem Smove genau da anhalten konnen, wo die Wellen gerade am besten
sind. So kann die Woche beginnen. Am liebsten jede

G icht so einfach, sich bei diesem Ausblick aufs
nachste Meeting zu ki ntrieren. Aber die beste
Motivation for die Arbeitswoche ist die Vorfreude
auf das nachste Abenteuer. Und das steht bereits
vor der Tor.

Wer wie wir hochste Qualitat verspricht, muss sich
seiner Sache schon sehr sicher sein. Nachdem wir
bereits bei jedem Planungs- und Fertigungsschritt
sehrsorgfaltig vorgegangen sind, muss unser erstes
Modell, der Prototyp einer ganzen Serie, eine Reihe
von Tests bestehen. Danach, aber auch nur dann,
wenn er samtliche Tests mit Bravour bestanden
hat, wird ein Modell wie der Smove von uns in Serie
gebaut. Und weiter getestet

Wir haben den Smove auf eine ganz besondere Test-
strecke geschickt. Hier wurde er besonders starken
Rittelbelastungen ausgesetzt, sodass schon nach
100 Runden eine Beanspruchung stattgefunden hat,
die etwa 100.000 gefahrenen Kilometern entspricht.
Auf diese Weise finden wir selbst kleinste Schwach-
stellen sofort und kénnen sie schnell beheben




Beitrage im BUTTER.-Magazin ,,Positionen®



AUF DIE NACHSTEN 20.

DER VERSUCH EINES AUSBLICKS.

Wie immer gibt sich der Deaktivierungs-
sensor meiner Wecker-App mit einem
gegdhnten ,Cuten Morgen” zufrieden,
nachdem sanftes Ddmmerlichtimitat
meine Nacht in der daflir optimalen
Schlafphase beendet hat. Meine Zahn-
biirste ist bereits gleichmakig mit Aronal
bestrichen, als ich das vortemperierte
Badezimmer betrete und einen Blick in
den Spiegel wage. Der verrit natiirlich
sofort, dass ich gestern ein Glas Wein zu
viel hatte, woraufhin sich — dramatisch
untermalt vom neuen BAYER-Radio-
spot — das Aspirin-Fach meines Medizin-
schrinkchens &ffnet und Siri mich daran
erinnert, dass ich in 6 Tabletten neue
besorgen muss.

Weil O-5aft mit frischgeputzten Zihnen
nicht schmeckt, greife ich im Kihl-
schrank nach dem Kakao. Aber der Ge-
wichtssensor unter der Bodenfliese |sst
mein Smart-Bracelet mahnend vibrieren
und damit keinen Zweifel daran, dass
Lebensmittel mit gelber und roter Fett-
ampel heute fir mich tabu sind. Wie in
einem leichtsinnigen Moment von mir
selbst festgelegt, &ffnet sich nun auch
das ,griine Fach” leider erst, nachdem

ich mich auf dem Smartphone durch
den tagesaktuellen Kursplan meines vir-
tuellen Fitnessstudios geklickt habe.

Wihrend ich mir einigermalen frustriert
den Finger ins Ohr stecke, um meine
Abendverabredung im letzten Fastfood-
Restaurant der Stadt abzusagen, predigt
ein alternder Lothar Matthdus aus dem
Kiichenradio, wie er seiner elften Frau
zuliebe 30 Pfund in 30 Tagen verloren
hat. Den Jingle seiner ,lebensmittelar-
men Erndhrung” werde ich bis zum Mit-
tag nicht mehr los.

Sieht so unser Alltag in 20 Jahren aus?
Werden Apps, IT und Medien uns im
perfektionierten Zusammenspiel durch
den Tag filhren? Und Quadrocopter un-
sere Bio-Kisten dberm Balkon abwerfen?
Werden wir 3D-Druck-Erzeugnisse beld-
cheln und denken ,Das ist ja so was von
2015" und uns rilckblickend fragen, wie
ein Leben ohne Finger-Phone und
Smart-Home Uberhaupt méglich war?

Wahrscheinlich wird 2035 nicht anni-
hernd so futuristisch, wie wir es uns
heute ausmalen. Das Jahr 2015 kommt

schlieltlich auch mit deutlich weniger
Hightech, Hydratoren und Hoverboards
aus, als in ,Zurlick in die Zukunft* pro-
phezeit. Stattdessen fahren wir noch
immer auf Strallen, schniiren unsere
Schuhe von Hand und ach ja: Auch das
Handy wurde seit den Neunzigern nicht
immer kleiner, schmaler und leichter,
sondern erinnert heute eher an den
Gameboy von damals.

Kehrt sich vielleicht auch bei Medien,
Marketing und Werbung der Trend um?
Vom supervernetzten, hochtechnisierten
Cloud-Life zuriick zu Festnetztelefon und
Postwurfsendung? Von der In-App-Ad
zur Printanzeige?

Wie die Werbung der Zukunft genau
aussehen wird, gilt es letztlich abzuwar-
ten. Und es gilt, offen zu sein flir Neue-
rungen, chne dabei jedem Trend stur
hinterherzulaufen. Fir uns als Werber ist
es besonders spannend, die Entwicklun-
gen der Branche mitzuverfolgen, mitzu-
erleben und mitzugestalten. Als wir vor
20 Jahren Kampagnen mit Spriihkleber
auf Pappen klebten, hitten wir auch
nicht gedacht, dass wir heute Motion-

Designer und Mew-Media-Experten (mit
langjéhriger Berufserfahrung!) beschifti-
gen wiirden.

Aber auch ohne zu wissen, wie wir in
weiteren 20 Jahren arbeiten und welche
neuen Produkte, Technologien und
Berufsbilder entstehen werden, wissen
wir schon heute ganz genau, was man
im Jahr 2035 fiir gute und erfolgreiche
Werbung brauchen wird. Dasselbe ndm-
lich wie 2015 und schon 1995: klare
kluge Kampagnen.

SEITE-DREI-ZITAT
»MAN MUSSTE NOCHMAL

20 SEIN.«
WILLY SCHNEIDER




ZEIT HEILT ALLE KUNDEN.

VON DER KRUX, ZEITLOS GUTE WERBUNG ZU MACHEN.

Kommt ein Werber zum Arzt. , Herr Doktor,
Herr Doktor, ich flihle mich gar nicht gut.”
,Kein Wunder”, sagt der Arzt nach kurzer
Untersuchung, ,Sie haben ZDS. Da kann
ich nichts fiir Sie tun.” Verangstigt verldsst
der Werber die Praxis, bemiiht das Lexikon
der einschlagigen Berufskrankheiten und

findet:

ZDS, Abk. fiir ,Zeitdefizit-Syndrom”, tritt
projektakut oder chronisch auf und geht
mit Zeithochdruck einher. Es Idhmt die Kre-
ativitdt und schwécht Ideen. Typischerweise
tibertrdgt es sich auf Kampagnen, fiir die das
Syndrom mitunter tédlich verléuft.

,Na toll, fir so was hab ich nun wirklich
keine Zeit”, denkt der Werber und befin-
det sich damit in branchentibergreifender
Gesellschaft. Denn natirlich ist der ge-
meine Zeitschwund kein reines Agentur-

phdanomen, sondern hat schon beinahe
jeden Berufszweig befallen.

Die Herausforderung ist allerdings un-
gleich groRer, wenn unter dem gnaden-
losen Ticken der Uhr moglichst kreative
und innovative Konzepte entstehen
sollen, denn Ideen sprudeln leider nicht
auf Befehl. Im Gegenteil: Zeitdruck ist ein
Kreativitatskiller, der , die Breite der Denk-
prozesse einengt” und ,weniger offen
fur alternative Losungswege” macht. Das
zumindest behauptet die Bundesanstalt fir
Arbeitsschutz und Arbeitsmedizin — und

wir kdnnen'’s bestatigen.

Doch was hilft jetzt dem Werber gegen
ZDS? Wenn selbst der Arzt es nicht kann?
Wir bei BUTTER. helfen uns manchmal ein-
fach selbst, indem wir allzu straff getimte
Auftrage ablehnen. Denn wir wollen weder

die Gesundheit unserer Mitarbeiter gefahr-
den noch die Kampagnen unserer Kunden.

Wir glauben eben daran, dass gute Wer-
bung Zeit braucht. Vor allem, wenn der
eigene Anspruch hoch und der Blick tiber
den kreativen Tellerrand weit sein soll.
Oder um es mit Heinz Erhardt zu sagen:
»,Das Reh springt hoch, das Reh springt
weit. Warum auch nicht - es hat ja Zeit!”




FUR SIE ENTDECKT:

BART ABER PLOTZLICH.

% Der lberzeugte Zie-
genbarttrager kennt das: Der Wecker klin-
gelt. Nachdem man schon zweimal die
»Snooze”-Taste gedriickt hat. Es ist noch
ermiidend dunkel, aber gleichzeitig auch
schon viel zu spat. Man sollte eigentlich
langst unterwegs sein, aber der Bart ist
noch nicht in Form! Jetzt muss es schnell
gehen.

Klar — man kénnte aus dem Bett springen,
vor den Spiegelschrank eilen und ganz
klassisch mit der Rasur beginnen. Aber das
grelle Badezimmerlicht tut immer so weh
in den Augen. Und noch so ein paar Minu- RAUSCHENDE WEIHNACHTSFEIER VON BUTTER. DUSSEL.DORF UND BERLIN.

ten Liegen waren irgendwie auch toll. Kein Ve . ' : 3 o

Problem: dank , GoateeSaver”! Den steckt 4 ; & ' ; So viel Geheimhaltung gab’s noch nie: - Bis
sich der moderne Kinnbarttrager jetzt ein- ' : . : zuletzt war ganz BUTTER. vollkommen ahnungslos, wo die legen-
- dige Agenturweihnachtsfeier stattfinden wiirde. Ganz BUTTER.?
Nein, ein kleiner Kreis sorgfaltig Auserwabhiter hatte Ut;er Wochen
hinweg die Kopfe zusammengesteckt, telefoniert, vorgekostet und

fach in den Mund und beilt kraftvoll zu.

Ok, Rasierschaum auftragen und die Klinge . 55
. . 'S geplant, um den groRen Festabend zu organisieren. Und an dem
um die Schablone herumfiihren muss man S . N it S
* stimmte von der Location tiber das Buffet bis hin zur Musik einfach

schon noch. Aber dann: Ein Ziegenbart wie e

im Bilderbuch. Da kann selbst das tierische f. ' 5 & °

B ‘. i 4 : . < Jetzt wollen Sie wissen, wo die Feier denn nun stattgefunden hat?
7 \ = d
Wir kennen das Gefuhl. . "




FUR SIE ENTDECKT:

SEHSCHWACHE
FUR ALLE!

% ,Moment mal - steht hinter
dem Mann da driiben eine Frau mit rot la-
ckierten Fingernageln, die ihm mit maRigem
Erfolg die Augen zuhilt? Ach neee, das sieht
nur so aus. Ich hab’s nicht gleich erkannt,
weil ich durch meine neue Brille, die so
aussieht, als wiirde mir jemand einen Zen-
surbalken vors Gesicht halten, leider nicht so
gut sehen kann. Wann erfindet nur endlich
mal jemand eine Brille, die so aussieht, als
sdhe man damit besser ... oder wenigstens

besser aus?”

FUR SIE ENTDECKT:

NEUES
TRENNKOSTKONZEPT.

% Durfen wir vorstellen: ,,Boogey Man“, der neueste Didttrick der Schonen
und Schlanken. Das Konzept ist ganz einfach. Am Anfang steht der HeiRhunger auf einen
leckeren, kalorienreichen Kuchen. Doch kaum hat man das erste Ei fiir den Teig mit dem
raffinierten Boogey Man Egg Separator getrennt, verliert man zunéchst den Appetit und
auf Dauer dann ordentlich Pfunde. Bei BUTTER. gehort der Boogey Man inzwischen fest
zum Kiichenequipment, und einst problemzonengeplagte Torten-, Baiser- und Mayon-
naise-Vernichter wirken heute wie aus dem Ei gepellt.
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Lexus O rexus O r=xus Orexus

((A]
UNSER EMPFANGT RADIO BREMEN SCHNELLER
KEINE LIMITS. SPARSAMSTES MODELL. | UNDRADIO MUNCHEN. VON O AUF 100

AUSSER BEI DER STUCKZAHL. FAST GLEICHZEITIG.

BEIM ZEITVERBRAUCH. ALS SIE DIESE WORTE DENKEN KONNEN.

DERLEXUS LF-A. VON O AUF 100 IN 37 SEK. 320 KM/H. 500 PS. wwwlexusde

DER LEXUS LF-A HOCHSTGESCHWINDIGKEIT: 320 KM/H. LEISTUNG: 500 PS. STUCKZAHL: 500, wwwiexusde DERLEXUSLF-A HOCHSTGESCHWINDIGKEIT: 320 KM/H. LEISTUNG: 500 PS. STUCKZAHL: 500. wwwexus de

Lexus
Anzeigenserie Lexus LF-A



NIESMANN
- BISCHOFF

UNSER ZUHAUSE. “
FERTIG GEPACKT ZUM AUFBRUCH GLEICH MORGEN FRUH.

Niesmann+Bischoff
Anzeigenkampagne




GEGENSATZE ZIEHEN IHN AN. ENTSCHEIDEN SIE
FLEXIBLER REISEN - MIT DEM NEUEN SMOVE VON NIESMANN+BISCHOFF. SICH DAG EG EN} S | CH

ENTSCHEIDEN ZU MUSSEN.

DER NEUE SMOVE VON NIESMANN+BISCHOFF.

DER NEUE smove
\

SCHLUSS MIT HATTE,
\WARE, KONNTE. {
JZ‘?'.E.@'.Z?ZE";:TESS&

voumiSM*"“"'“"m | jeinere, ~en meh S s
D T 44 SR s B e B Y ¥ +BISCHOFF

. Damit Sienurdie em( :
die fur den neuen’Sm %

érge KUs':te oder Metropole - mit dem neuen
ve von Nlesmann+B|schoffsmd Ihren Relseplanen

Vr Damlt Sienur die eme“\Entscheldrfg tfeffen
dle flr den neuen Smove mesmann b|schof_f d'e

“ '

; ie man irsendwann auf ieden Fall noch machen wird & 3 NIESMANN | {° ] 7 ek
: _ _ : _ : +BISCHOFF

Diese Reise, die man irgendwann auf jeden Fall noch machen wird,

diese Stadt, die man schon immer mal besuchen wollte, und diese Stralle,

die man unbedingt mal gefahren sein muss. Sie alle haben etwas gemeinsam:
den neuen Smove, der Sie hinbringt. Der Ihnen Freiheit schenkt, Ihre Traume Niesmann+BiSChOff

erfullt und keinen Platz fiir Ausreden lédsst. Erleben Sie die neue Flexibilitat
eines Teilintegrierten. In einem Liner. Mehr unter niesmann-bischoff.d Einfﬁhrungskampagne Smove

e



1%
REINES
GELB

For den Betrachter ist es Blau. Fir den CG2420 und den CS$2420 ist es eine
einzigartige Mischung aus xx % Cyan, xx % Magenta und 11 % Gelb. Mit
ihrem riesigen Farbraum und der Uberragenden Bildqualitét geben die neuen

Modelle der ColorEdge-Serie Farben absolut exakt und verbindlich wieder.

Und berzeugen dariber hinaus mit konstanter Helligkeit und aufBergewadhnlichen @ ElZO _—
Detaillierte Farbdarstellung

5 Jahren Garantie. CHOOSE EIZO - WORK BETTER.




JOHATE A NET AND HELP-US
;xom' WALARIA IN WOBER, T0

action medeor
Spendenaufruf uber CLP,
echte Moskitos hinter Netz




AGENTUREN

Saatchi & Saatchi
BUTTER.
The&Partnership
Palmer Hargreaves
Publicis BMZ
Wunderman

FSW DialogOne
Counterpart

vlow studio




KUNDEN

2RadTRAUM

3M

action medeor
Aufbau Verlage
Bauverein Grevenbroich
BAYER

B.E.G.

BUTTER.

Dacia

Das Ortliche
Deutsche Telekom
DOUGLAS

EIZO

Esri

Ford
Goodyear
Jaguar

Jordan Capital
Knauber
Koster
Krombacher
Landesanstalt fur Medien NRW
Land Rover
L‘Oréal

Lexus

Mazda

Miele

Milupa

Museum Kunstpalast
Niesmann+Bischoff
Porsche

Renault

REWE

Toyota

Toyo-Tires
T-Systems

Viega

Vitamalz

Vonovia

Zurich

ZVA




THE END

Alle in meinem Portfolio gezeigten

Arbeiten sind entweder mein Eigentum

oder das der jeweiligen Unternehmen. Medien
und Inhalte unterliegen dem Urheberrecht
und durfen nicht verbreitet werden.
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